INTRODUCCION

Una marca de fibrica es un distintivo o sefial que el
fabricante pone alos productos (cosas temporales) de su
industria, a fin de que puedan ser reconocidos y distin-
guidos de otros bienes similares.

En materia de marcas de fibrica, el objeto es distinguir
los productos elaborados por un fabricante de los pro-
ductos de la misma clase elaborados por el mismo o por
otro fabricante. Una marca registrada es aquélla que
esreconocida legalmente para su uso exclusivo.

En Venezuela, la primera Ley de Marcas de Fabricay
de Comercio es promulgada el 24 de mayo de 1877.
Unavez que el propietario de una marca de fibrica sigue
el procedimiento establecido porla Leyy su reglamen-
to, ésta queda registraday certificada. La marca es asi
favorecida con la proteccién que le otorgala Ley, «du-
rante el término de treintaafios [...] enel que el duefioy
sus legitimos sucesores tendran el uso exclusivo de la
referida marcay el derecho de reclamarla accién de las
autoridades judiciales y funcionarios de Policia de

toda la Republica para hacer enjuiciar o multar alos
vendedores de articulos o productos sefialados con la
misma marca, y que no sean del duefio de ésta, o la lle-
ven con su permiso expreso, todo conforme alas
disposiciones del Cédigo Penal o de las ordenanzas

de Policia, segtin el caso, contralos falsificadores,
estafadores o contraventores».

Un equipo de investigadores de Fundacién Polar y

la Universidad de Los Andes identificé y caracterizo las
primeras 670 marcas de fabrica que, en el sector de
alimentacién, se registran en Venezuela en el lapso de
los cincuentay tres afios que transcurren entre 1877
y1929,ambos inclusive. Con toda seguridad, algunas de
ellas, nacionales y extranjeras, estdn presentes en la

vida cotidiana actual o en el recuerdo de muchos de los
venezolanos y venezolanas que asisten a esta muestra.
La exposicién presenta un conjunto de 126 facsimi-

les de marcas seleccionadas, registradas en nuestro pais
en el periodo indicado, de las cuales 48 corresponden
abienes alimentarios fabricados en Venezuelay 78 a
renglones alimenticios elaborados en el extranjero.
Elfacsimil es una copia o imitacién de la marca consi-
derada, lo mas perfecta posible. El equipo de inves-
tigacién, con apoyo de personal especializado del Ar-
chivo General dela Nacién, ademas de leer y extraer
informacién de los expedientes de marcas de fibrica
existentes en esa institucion, procedio a seleccionar

y copiar (mediante scanner) facsimiles «especiales», de
manera de posibilitar su inclusién enla publicacién
final del estudio y enla exposicién, que los pone ahoraa
la disposicion de la comunidad para su conocimiento,
gocey disfrute.

Los facsimiles seleccionados resultan especialmente
interesantes, ya sea por contener datos valiosos sobre la
tecnologia utilizada para elaborar el producto, ubica-
cién geogréfica de los procesos productivos primarios
y/o secundarios, historia de la empresa fabricante, pre-
miosy otras distinciones logradas, etc.; ya sea por el gran
valor de la marca en si misma como «creacion artistica»;
o porque en cierta medida pudieran revelar rasgos de
«la manera de ser», la idiosincrasia, los valores del vene-
zolano de esa época, o por aportar pistas sobre la forma
enque desde Estados Unidos de Américay desdela
Europade esos tiempos, es percibida la sociedad vene-
zolana, sus caracteristicas y sus posibilidades como
mercado para colocar bienes elaborados por el pujante
aparato de produccion del mundo industrializado.

En los facsimiles, avisos, fotografias, textos y objetos
presentados, se refleja una sociedad que experimenta
una importante mutacién en lo que se refiere a su con-
sumo alimentario, y asiste al nacimiento de la indus-
tria venezolana productora de estos bienes esenciales
parala subsistencia.
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De alimentos, marcasy registros. Venezuela, 1877-1929,

es una exposicién que nace luego de un extenso y apa-
sionante trabajo de investigacién sobre las primeras
marcas de fabrica de lo que podemos llamar el nacimien-
tode laindustria alimentaria en Venezuela. La inves-
tigacién dio como producto un bello libro, editado por
Fundacién Polar, que lleva por titulo Inicios de moder-
nidad. Marcas de fibrica y comercio en el sector alimenta-
cion en Venezuela, 1877-1929. Sin embargo, luego de
haber realizado la publicacién, por muchas razones
—entre ellas, lo curioso y poco frecuente de un estudio

de esta naturaleza, ala par de su significacion histérica—,
se nos impuso laidea de llevar a cabo una muestra,

que le entregara al publico una parte sustantiva de sus
contenidos, tanto desde el punto de vista informativo
como desde el propiamente estético. Lo que encontra-
rin en esta exposicion, estamos seguros, va a imprimir
enlasensibilidad de cadauno de nosotros una sugerente
visién de lo que fue también el inicio de la «publicidad»
y de laiconografia publicitaria en nuestro pais. Pero,
ademds, en varios sentidos, entraremos en gustoso con-
tacto con la memoria de la alacena familiar.

Leonor GIMENEZ DE MENDOZA

PRESIDENTA FUNDACION POLAR
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D E TECNOLOGfA, TRABAJADORES, LIBRE COMPETENCIA Y NACION

La exposicion «De alimentos, marcas y registros.
Venezuela, 1877-1929» puede verse como un conjunto
de huellas pretéritas sobre un camino hacia la moder-
nidad que apenas se comenzaba a transitar por aquellos
anos en el pais. El periodo que abarca la muestra se in-
sertaen el primer intento sistemdtico de modernizacién
del pais realizado por Antonio Guzmén Blancoy
culmina durante la dictadura de Juan Vicente Gémez.
La publicidad de una de las marcas registradas a fina-
les del periodo puede guiar un breve repaso por las reali-
dades y aspiraciones de aquella época. Vedmoslo.

El13 de agosto de 1927 aparece en una revista caraquefia
elaviso de un empresario ofreciendo bombones y ta-
bletas elaborados en una fibrica que cuenta con «todos
los adelantos modernos y con un tren de maquinarias
de las més perfectas que existen». Por si ello no bastara,
para convencer a sus potenciales clientes, informa

que la «elaboracién de los productos estd encomendada
ados competentes técnicos de Turin, Italia, que poseen
larga préctica en laindustria de la chocolateria». Dias
después, en otro anuncio, el gancho publicitario cambia
de eje, més que ofrecer, solicita; quita el énfasis puesto
en las virtudes ajenas ylo coloca en las propias. En el r6-
tulo inscribe la siguiente sentencia: «Proteger lain-
dustria nacional es contribuir al engrandecimiento de la
Patria». De seguidas afirma que la excelencia de su
producto consiste en ser «genuinamente nacional», por
tanto «debe consumirse en todo hogar».

Vistos desde la actualidad, aquellos anuncios no expre-
san mds que los esfuerzos de un fabricante por ganarse
el favor del publico. Sin embargo, unalectura deteni-
da puede mostrarnos unos signos novedosos en el pais,
expresiones de un suefio del siglo X1x que apenas se
vislumbra a finales de esa centuria y principios de la
proxima; andamios para un escenario de estreno que
s6lo serd posible cuando irrumpa a plenitud la riqueza
petrolera.

Alli estdn presentes algunos de los elementos que
caracterizaran la insercién de Venezuela en el proceso

de modernizacién que estaba viviendo Europa occi-
dentalylos Estados Unidos desde la segunda mitad del
siglo xviiry, sobre todo, a partir de la segunda revolu-
cién industrial a finales del x1x.

TECNOLOGIA

Lo primero que salta alavista, en lalectura propuesta,
son esas maquinas modernas, posiblemente traidas

de Europa, es decir, la tecnologfa importada. El esfuer-
zo modernizador llevado a cabo bajo el Guzmanato
(1870-1888) representd el maximo y mds sistematico in-
tento de entrar en lamodernidad, concebido, en prin-
cipio, para una sociedad agroexportadora y de mono-
cultivo. El mas emblematico simbolo de la modernidad
del transporte, el ferrocarril, tenfa como fin trans-
portar productos tradicionales (especialmente café) e
importar productos manufacturados. Por supuesto

que existieron iniciativas empresariales y medidas gu-
bernamentales tendientes a fortalecerlas; laley de
marcas de fbrica de 1877 es expresién de ello. Sin em-
bargo, la sociedad venezolana no habia generado fac-
tores que dinamizaran su economia, ni habia entrado en
franco proceso de industrializacién. Habré que espe-
rarla década de 1920y la explotacion de hidrocarburos
como factor impulsor de la economia, para que la
imagen de progreso, representada entonces por los Es-
tados Unidos, se instale en la mentalidad colectiva.
Elempresario de chocolates que ha importado unas
mdquinas para modernizar su fibrica es expresién de
un proceso material y mental que apenas inicia.
Observar que en 1936 Venezuela tiene 8.000 empresas,
la mayoria de ellas dedicadas a productos de consumo
corriente, y que en conjunto, el sector industrial ocupa-
baunos 50.000 trabajadores; considerar esas cifras a
laluz delos g millones de asalariados que tenfa la indus-
tria estadounidense para1920 y los 62 mil millones de
délares que generaban los articulos que producia, puede
hacernos entender el desfase del pais respecto al ritmo
modernizador en una sociedad industrializada.

MANO DE OBRA
Un segundo elemento que se percibe en los anuncios
citados es la mano de obra. Los operarios de las maqui-
nas que vienen de Italia representan la mano de obra
especializada, otra de las soluciones paradigmaticas que
se proponian durante el siglo x1x y la primera mitad

del xx a fin de resolver los problemas econémicos del

pais: lainmigracién europea. Esta comienza allegar
masivamente en la década de 1950, pero en 1927 apenas
erauna ilusién para quienes pensaban en ella como

una manera de fortalecer una poblacién mayoritaria-
mente rural (cerca del 80%), escasa, con bajo indice

de crecimiento, azotada por epidemiasy enfermedades
crénicas, afectada porla desnutricién y con altos indices
de analfabetismo. Para1920 la poblacién total del pais
apenas llegaba a 2.720.000 habitantes. Con este balance
demogrifico,emprender el sendero hacia el progreso
implicard un gran esfuerzo.

Desarrollo tecnolégico y fortalecimiento de la pobla-
cién con inmigracién son elementos bdsicos en el pro-
ceso de insercién de Venezuela en el sistema econé-
mico mundial; sin ellos cualquier proyecto moderniza-
dor del pais no pasaria de ser una quimera.

LIBRE COMPETENCIA Y NACION

Elanuncio referido muestra otro elemento sintomatico
de ese proceso de integracién de Venezuela al sistema
econémico mundial, se trata de la competencia con pro-

ductos extranjeros y la ventaja de éstos.

Podria afirmarse, tomando apenas un parimetro para
marcar un hito, que en 1926 Venezuela deja de serun
pais agroexportador para convertirse en uno petrolero.
Elimpacto de la explotacién de hidrocarburos enla
economia venezolana significé, entre otras cosas, un
aumento de la capacidad de compra en el mercado
internoy el repunte del comercio de importacién de
bienes de consumo. De tal manera que a nuestro
empresario, para ganarse al ptblico, no le bastard con
ofrecer tecnologia de punta, operarios especializados

y materia prima de la mejor calidad; debe apelara un
factor menos tangible, pero muy poderoso: el senti-
miento nacional. Sibien su génesis no es novedosa, la
nacion, traducida como esa imagen de estar unidos

auin sin conocerse, no era comun entre la gente que ha-
bitaba un pais cuyas regiones todavia permanecian
aisladas por insuficiencia de infraestructura vial; donde
viajar de Laraa Caracas podia durar 5 dias; donde los
compatriotas, que apenas se habian conocido durante el
siglo anterior, lo hicieron porque una campana militar
los llevé de suregion ala del otro. Ese elemento de
nuestra modernidad en ciernes, ese sentimiento que
une al empresario y su producto con el piblico consu-
midor, es nuevo. En aquel tiempo la vivencia de esa co-
munién todavia no ha generado una imagen colectiva
que permita a todos los miembros de la sociedad sen-
tirse hermanados como venezolanos.

El panorama descrito, a partir de los elementos perci-
bidos enlos anuncios publicitarios de aquellos inicios de
modernidad venezolana, no es positivo, la realidad es
contundente. Si hay, sin embargo, razones para el opti-
mismo cuando pensamos que aquella sociedad ris-
ticay mal nutrida, logré, en un lapso de 40 afos de la
segunda mitad del siglo xx, poner avivir el 85% de su
poblacién en ciudades, satisfaciendo necesidades masi-
vas que elevaron los indices de calidad de viday experi-
mentando directamente el progresoy el ascenso social.
Sihay razones para el optimismo cuando percibimos
que esta sociedad asimild, sin traumas, la incorporacion
masiva de la mujer al espacio publico en términos de
igualdad con el hombre. Si hay razones para el optimis-
mo cuando observamos que ese pais de analfabetos se
transformd, de tal manera, que en cierto momento los
indicadores de educacion fueron equiparables alos de
un pais desarrollado. Sihay razones para el optimismo
cuando percibimos que de aquel pais fragmentado y
desarraigado hemos pasado a uno donde hasta el habi-
tante del sitio mds remoto de nuestra geografia siente
que pertenece a un paisllamado Venezuela.
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